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Das vergangene Jahr hat erneut gezeigt,

wie wichtig eine fundierte, praxisnahe und
glaubwiirdige Vermittlung landwirtschaft-
licher Themen fiir unsere Gesellschaft ist.
Deri.m.ae.V. hatin diesem anspruchs-
vollen Umfeld seine Rolle als verlasslicher
Akteur der Bildungs- und Offentlich-
keitsarbeit eindrucksvoll bestdtigt. Mit
innovativen Projekten, hochwertigen
Unterrichtsmaterialien und einer starken
Prasenz auf nationalen Leitmessen tragt
der Verein mal3geblich dazu bei, Landwirt-
schaft, Erndhrung und Natur verstandlich

und nachvollziehbar zu vermitteln.

Diese Arbeit bleibt vor dem Hintergrund
kontroverser gesellschaftlicher Debatten
weiter von groRRer Bedeutung. Haufig sind
diese Diskussionen von einseitigen oder
ideologisch gepréagten Sichtweisen beein-
flusst. Umso wichtiger ist eine Institution
wie deri.m.a e.V., die mit Sachlichkeit,
Fachlichkeit und Augenmal arbeitet.

Die hohe Glaubwiirdigkeit, die sich der

Verein bei Lehrkréften, Schiilerinnen und
Schiilern sowie bei Verbraucherinnen

und Verbrauchern erarbeitet hat, ist ein
wertvolles Gut. Sie starkt nicht zuletzt die
gesellschaftliche Akzeptanz der Landwirt-

schaftinsgesamt.

Besonders wirkungsvoll sind Formate,

die auf unmittelbare Begegnung setzen.
Initiativen wie ,Landwirtschaft macht
Schule” leisten hier einen entscheidenden
Beitrag, indem sie Landwirtinnen und
Landwirte direkt in die Klassenzimmer
bringen. Authentische Einblicke aus erster
Hand schaffen Verstandnis und Vertrauen.
Ergdnzt wird dies durch Hofbesuche, bei
denen Schiilerinnen und Schiiler Landwirt-
schaft mit allen Sinnen erleben kénnen -
eine Erfahrung, die nachhaltiger wirkt als

jede theoretische Wissensvermittlung.

Auch die Initiative ,EinSichten in die Tier-
haltung” steht beispielhaft fiir den Ansatz
desi.m.ae.V., Transparenz zu schaffen und
Dialog zu ermdglichen. Wenn Tierhalter
ihre Stalle 6ffnen und Einblicke in ihre
tagliche Arbeit geben, tragt dies wesent-
lich dazu bei, Vertrauen zu fordern und

Vorurteile abzubauen.

Dariiber hinaus unterstiitzt deri.m.a e.V.
die landwirtschaftlichen Betriebe dabei,
ihre eigene Kommunikationsfahigkeit wei-
terzuentwickeln. Mit Angeboten wie dem
.Netzwerk Lernort Bauernhof” werden
wichtige Kompetenzen vermittelt, um den
Dialog mit der Gesellschaft auf Augenhdhe
zu fiihren. Gleichzeitig richtet sich der
Blick in die Zukunft: Moderne Betriebsfiih-
rung und innovatives Agrarmanagement
werden sichtbar gemacht und stdrken so
das Bild einer leistungsfahigen und ver-

antwortungsbewussten Landwirtschaft.

Seit 65 Jahren erfiillt deri.m.a e.V. damit
seinen Auftrag als Briickenbauer zwischen
Stadt und Land, zwischen Landwirtschaft
und Gesellschaft. Dieses Engagement

ist von unschatzbarem Wert. Allen Be-
teiligten, die dazu beitragen, gilt daher

besonderer Dank und Anerkennung.
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Joachim Rukwied
Vorsitzender des information.medien.agrar e.\V.
und Président des Deutschen Bauernverbandes



Uber deni.m.ae.V.

Deri.m.a - information.medien.agrar
e.V.ist aus dem 1960 in Hannover
gegriindeten ,Briicke zur Stadt e.V.”
hervorgegangen.

Im November 1960 entstand aus diesem
urspriinglichen Verein die IMA, die

ab 1961 unter dem Namen ,Informa-
tionsgemeinschaft fiir Meinungspflege
und Aufklarung” bekannt wurde. Der
zundchst rein niedersdchsische Verband
diente dem Zweck, das gegenseitige
Verstandnis der urbanen und landlichen
Bevdlkerung zu fordern. Ab 1962 wurde
mit dem Ausbau zu einer ,Bundes-IMA“
begonnen und der Mitgliederkreis
erweitert. Heute hat der Verein 23
Mitglieder, darunter auch alle Landes-
bauernverbdnde sowie den Deutschen
Bauernverband.

Der Dienstsitz des Vereins wurde im Juli
1999 von Hannover nach Bonn

verlegt. Gleichzeitig wurde die Umbe-
nennung von IMAin i.m.a - information.
medien.agar e.V. durch die Mitglieder-
versammlung beschlossen. Im April 2011
ist deri.m.a e.V. nach Berlin umgezogen
und hat dort seine Geschaftsstelle im
,Griinen Medienhaus” des Deutschen

Bauernverlags.




Das Jahrim Uberblick

Das Jahr 2025 war auf verschiedenen Ebe-
nen von Zasuren gepragt. Ein Regierungs-
wechsel in Deutschland brachte auch fiir
die Landwirtschaft Verdnderungen. Do-
nald Trump wurde in den USA erneut zum
Prasidenten gewahlt und verhdngte neue
Zblle, diein der deutschen Landwirtschaft

fiir Verunsicherungen sorgten.

Mit Leo XIV. wurde ein neuer Papst inau-
guriert, der das weltweite Hungerproblem
als ,kollektives Versagen” anprangerte
und eine stdrkere sozialethische Haltung
forderte; inshesondere auch von der Land-

wirtschaft.

Zudem beforderten geopolitische Konflik-
te das Bild einer zerrissenen Weltgemein-
schaft. Der Krieg in der Ukraine ging in das
dritte Jahr, Biirgerkriege in Afrika, Eska-
lationen in Asien und Kdampfe in Nahost
ohne Aussicht auf eine Befriedung hatten
auch Auswirkungen auf das Sicherheitsge-
fiihl der Menschen in Deutschland. Hierzu-
lande war man bemiiht, der Bevdlkerung
zu vermitteln, dass die Versorgungssi-
cherheit weiterhin gewahrt sei. Bei den
sich anbahnenden Zollstreitigkeiten und
Handelskonflikten, denen sich auch die
Landwirtschaft ausgesetzt sah, kam die
Agrar-Branche vergleichsweise glimpflich
davon. Der i.m.a e.V. begleitete gesell-

schaftliche Debatten, indem erim Rahmen

seines Bildungsauftrages die Rolle der
Landwirtschaft erkldrte und z.B. liber die
Komplexitdt der Versorgungssicherheit

bei Lebensmitteln informierte.

Damit hatte der Verein einmal mehr einen
Beitrag zur Wertschdtzung der Landwirt-
schaft geleistet. Hinzu kam die Unterstiit-
zung der Kampagne ,Zukunftsbauer”, in
dessen Mittelpunkt Landwirte stehen, die
sich dem landwirtschaftlichen Transfor-
mationsprozess offnen. Mit ihren Produk-
tionsweisen, dem Engagement fiir mehr
Tierwohl und der Bereitschaft fiir einen
offenen Dialog mit den Verbrauchern sind
sie Leuchttiirme der Branche. Jahr um

Jahr wird die Landwirtschaft immer mehr



als Teil der Losung von Problemen wahr-

genommen, die inshesondere beim Klima-
und Umweltschutz zum Tragen kommt.
Moderne Anbaumethoden, der Ressour-
censchutz und Einsatz zukunftsweisender
Agrartechnik, insbesondere in den Berei-
chen von Solarenergie und Biogasanlagen,
sowie Gemeinwohlleistungen in der Land-
schaftspflege festigen in weiten Teilen der
Bevolkerung das Bild von einer modernen
Landwirtschaft, in der Menschen mit fach-

licher Kompetenz nachhaltig wirken.

Selbst wenn dann diese Arbeit Riickfalle
erlebt, wie durch den Starkregen, der im
Sommer vielerorts Ernten vernichtet bzw.

in ihrer Qualitdt geschddigt hat und zu

Einnahmeverlusten fiihrte, wird der Land-
wirtschaft inzwischen immer haufiger So-
lidaritat der Verbraucher zuteil. So wachst
dann auch das Verstandnis dafiir, dass die
Risiken der Landwirtschaft durch Forder-

mallnahmen abgesichert werden miissen.

Erleichterung fiir die Arbeit der Landwirte
gab es durch den Wegfall der Stilllegungs-
pflicht von vier Prozent der Anbauflachen,
die nun wieder bewirtschaftet werden
konnen. Auch wurden Forderungen fiir
die dkologische Bewirtschaftung ehemals
stillgelegter Flachen aufgelegt. Und klei-
ne Betriebe mit weniger als zehn Hektar
Nutzfliche wurden von Anforderungen

befreit, um EU-Fordergelder beantragen

zu konnen. Auch die aufwandige doppelte
Buchfiihrungspflicht fiir viele Land- und
Forstwirte wurde aufgehoben bzw. an ho-
here Umsatzgrenzen angepasst, so dass
insgesamt ein erster spiirbarer Riickgang
der Biirokratie registriert wurde. Das alles
konnte jedoch nicht dariiber hinwegtdu-
schen, dass auch 2025 wieder landwirt-
schaftliche Betriebe aufgegeben haben.
Allein in der Tierhaltung wurde auf mehr
als flinfhundert Betrieben die Schweine-

haltung beendet.
Verein & Geschaftsstelle

Im Laufe des Jahres konnte Violeta Orel-

lana fiir eine Teilzeitbeschaftigung ge-



gazin fiir Natur, Landwirtschaft & Ernéhrung

wonnen werden. Die Agrar-Wissenschaft-
lerin war urspriinglich als studentische
Hilfskraft zum Verein gekommen. Jetzt
unterstiitzt sie die Redaktion vom i.m.a-

Bildungsmagazin ,lebens.mittel.punkt”.

Dort hatte Anfang des Jahres der i.m.a-
Pressesprecher Bernd Schwintowski die
Chefredaktion der Zeitschrift iibernom-
men. Er sorgte fiir eine inhaltliche Neu-
ausrichtung mit journalistischer Pragung
und setzte eine optische Renovierung
um. Zugleich wurde auch das Abo-Modell
der Zeitschrift dem sich wandelnden Nut-
zungsinteresse angepasst. Das Magazin
kann jetzt kostenlos online gelesen oder

fiir den e-mail-Versand abonniert werden,

Jmittel.punkt

0 thr E-Mait-Postingy

wahrend die Zeitschrift fiir einen geringen

Abo-Preis als gedrucktes Exemplar auch

weiterhin per Post zugeschickt wird.

Finanzen

Zu Beginn des Jahres stand die Arbeit des
i.m.a e.V. vor der Herausforderung, mit
einem finanziellen Engpass umzugehen,
der aufgrund struktureller Veranderungen
bei den Fordergebern entstanden war. Die
i.m.a-Geschaftsleitung ging mit der Situ-
ation offen um und l6ste diese Herausfor-
derung in Absprache mit den Reprdsen-
tanten der Vereinsmitglieder. Im letzten
Quartal des Berichtsjahres hatte sich die

Situation wieder normalisiert.
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Die Arbeit des Vereins wird durch Mit-
gliedsbeitrage der deutschen Bauern-
verbande und Organisationen der Land-
wirtschaft sowie durch Zuwendungen der
Landwirtschaftlichen Rentenbank finan-
ziert. Uber die Verwendung der Mittel ent-
scheiden diei.m.a-Gremien. Die Mitglieder
des Vereins erhalten keine Zuwendungen
aus diesen Mitteln. Eventuell anfallende
Uberschiisse werden fiir satzungsgemiRe
Aufgaben verwendet. Eigenwirtschaftli-

che Interessen verfolgt der Verein nicht.
Partner & Beteiligungen

Der i.m.a e.V. ist ein gemeinniitziger Ver-

ein, der unabhdngig von wirtschaftlichen




mersitét Vechta

University of Vechta

agrikom

B Fachagentur fiir Agrarkommunikation

didok:ta

Verband der Bildungswirtschaft

Deutscher

Bauernverband

Zentralverband des

Deutschen Bickerhandwerks e.V.

Interessen einzelner Organisationen arbei-
tet und sich weder parteipolitisch noch
konfessionell engagiert. Fiir die Erfiillung
seiner satzungsgemdRen Aufgaben ko-
operiert der Verein mit den Einrichtungen
seiner Mitglieder und weiterer Institutio-
nen. Zu den Kooperationspartnern gehoren
u.a. der Verband der Bildungswirtschaft,
die Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und
Erndhrung (BLE), das Bundesinformations-
zentrum Landwirtschaft (BZL), das Bundes-
zentrum fiir Erndhrung (BzFE), der didacta
Verband e.V., die Fachagentur Nachwach-
sende Rohstoffe e.V. (FNR), der Zentralver-
band Gartenbau e.V. (ZVG), der Deutsche
Jagdverband e.V. (DJV), das Griine Labor
Gatersleben, der Zentralverband des Deut-

schen Bdckerhandwerks e.V., der Bundes-
verband Rind und Schwein e.V. (BRS), Satt-
ler Agrar Media, die Universitat Oldenburg
sowie viele weitere Verbdnde, Institutionen

und akademische Einrichtungen.

Gemeinsam mit dem Deutschen Bauernver-
band e.V. (DBV), der Bundesvereinigung
der Deutschen Erndhrungsindustrie e.V.
(BVE) und dem Zentralverband des Deut-
schen Handwerks e.V. (ZDH) ist der i.m.a
e.V. Gesellschafter bei der Fachagentur fiir
Agrarkommunikation Agrikom GmbH. Sie
betreut u.a. die Abwicklung des Lager- und
Versandwesens der vom i.m.a e.V. ange-
botenen Lehr- und Lernmaterialien sowie
Ferner

weiterer Kommunikationsmittel.

RIND UND SCHWEIN E.V.

S

unterstiitzt sie den Verein bei der Entwick-
lung und Realisierung von Medienproduk-

ten und Messe-Auftritten.

Bis Ende 2025 war der i.m.a e.V. gemein-
sam mit dem Deutschen Bauernverband
e.V. (DBV) Mitglied bei der Zentralen Ko-
ordination Handel-Landwirtschaft (ZKHL).
Auf der Dialogplattform wirken u. a. mit:
der Deutsche Raiffeisenverband e.V., der
Handelsverband Deutschland e.V., der
Bundesverband des Deutschen Lebensmit-
telhandels e.V., die Bundesvereinigung der
Erzeugerorganisationen Obst und Gemiise
e.V., die Handelsvereinigung fiir Marktwirt-
schaft e.V. und das Milchwirtschaftliche In-
stitut der Agrarwirtschaft.



Die Kommunikationsarbeit fiir den i.m.a e.V.
vollzieht sich auf unterschiedlichen Ebenen.
Einerseits erhalten die tagesaktuellen Medi-
en wie Horfunk, Fernsehen und Tageszeitun-
gen, grundlegende Informationen zur Arbeit
des gemeinniitzigen Vereins. Monatlich er-
scheinende Zeitschriften und die landwirt-
schaftliche Fachpresse sind das Ziel einer
themenbezogenen Pressearbeit. Dabei wird
unterschieden zwischen generellen Themen,
die breite Bevdlkerungsschichten interessie-
ren konnten, und solchen, die vornehmlich
fiir die Fachwelt Relevanz haben. Insofern
wird auch immer wieder neu justiert, welche
Medien iiber neue Lehr- und Lernmaterialien
des Vereins bzw. iiber andere Aktivitdten in

Kenntnis gesetzt werden.

Ein wenig anders gestaltet sich die Offentlich-
keitsarbeit. Hier vertraut der i.m.a e.V. nicht
auf die Arbeit von Multiplikatoren der Medi-
enlandschaft, sondern agiert als eigenstan-
dige Kommunikationsplattform. Ein Beispiel
dafiir ist die Startseite der i.m.a-Homepage
im Internet. Auf ihr werden die Handlungs-
felder des Vereins sowohl mit den eigenen
Pressemitteilungen als auch mit Meldungen
bespielt, die aus anderen verifizierten Quel-
len stammen. Dabei wird ein Bezug zur Arbeit
desi.m.a e.V. aufgebaut; sei es durch Verwei-
se auf die unterschiedlichen Initiativen des

Vereins oder auf dessen Materialien.

Ein wichtiger Kommunikationsbereich ist

auch die Information der i.m.a-Mitglieder.

So werden im Umfeld der Presse- und Of-
fentlichkeitsarbeit auch Adressaten in den
Bauernverbanden und weiteren Institutio-
nen angeschrieben bzw. individuell ange-
sprochen. Dabei geht es einerseits um die
Darlegung eines verantwortungsvollen Ein-
satzes von Mitgliedsheitragen und Forder-
geldern fiir die Arbeit des i.m.a e.V., ande-
rerseits aber auch um die Durchdringung der
Zielgruppen in der Landwirtschaft bis zu den
einzelnen Bauernfamilien. Hierbei sind ins-
besondere die Kreisbauernverbdnde wert-

volle kommunikative Transmissionsriemen.

Nicht zuletzt dienen auch fertig produzier-
te redaktionelle Beitrdge dazu, auf i.m.a-

Themen aufmerksam zu machen. Dafiir



werden in Absprache mit den Redaktionen
komplett fertige Artikel verbreitet. So wird
mit druckfdhigen Manuskripten und be-
gleitendem Fotomaterial die Arbeit in den

Redaktionen erleichtert.

Offentlichkeitsarbeit findet natiirlich auch
in der Offentlichkeit statt. Verwiesen sei
z.B. auf die seit Jahren etablierten Schii-
lerpressekonferenzen des i.m.a e.V. Langst
sind sie integraler Bestandteil der Griinen
Woche, auf der sich der Verein im Rahmen
der Prdsentation der Agrarbranche auf dem
sogenannten ,ErlebnisBauernhof” des Ber-
liner Messegeldndes mit einem eigenen als
JWissenshof” betitelten Stand beteiligt.
Die Schiilerpressekonferenzen begleiten
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dieses Engagement,
indem sie als zusatz-
liche Veranstaltungen
Schiiler und Schiile-
rinnen nahezu aller Altersgruppen mit
Experten der Landwirtschaft zusammen-

bringen.
Schiilerpressekonferenzen

Im Berichtsjahr wurden erstmals drei Ver-
anstaltungen realisiert, die unter dem Ru-
brum ,Schiilerpressekonferenz” angekiin-
digt wurden: Beim traditionellen Treffen
der Redakteure von Schiilerzeitungen und
Medienarbeitsgruppen ging es um die Frage
Wie kommt die Milch in die Tiite?”. Ange-

Zdwirtschaft

o Yoo e e

sprochen waren hier Schiiler der vierten bis
siebten Klassen. Fiir Oberschiiler stand bei
einem Workshop-Gesprdch die Frage ,Land-
wirtschaft morgen - was muss sich veran-
dern?” im Mittelpunkt. Und erstmals gab
es auch eine Veranstaltung fiir Schulkinder

der dritten und vierten Klassen.

Dafiir wurde dem Alter der Kinder entspre-
chend ein Quiz organisiert, zu dem Schulen
aus Berlin und Brandenburg Teilnehmer
entsenden konnten. Entsprechend verdeut-
lichte der Titel ,Mark & Metropole - das



der Messehalle begeistern konnte. Der Er-

folg dieses neuen Formats bestarkte das

Kooperationen beférdern

schulische Bildungsarbeit
Auf der B

erreicht, will man

keine Teile der Bevdl-
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i.m.a-Team darin, auch kiinftig mit derarti- kerung ausgrenzen.

Schiiler-Quiz“, dass es um einen Wissens-
wettbewerb ging, bei dem die Kinder aus
beiden Bundesldndern gegeneinander an-
treten durften. Kindgerechte Quizfragen
und eine Jury, die zu den Antworten mit
weiterfiihrenden Informationen zur Ver-
tiefung beigetragen hat, zahlten auf die
Bildungskomponente der Veranstaltung
ein. Zwei ,Buzzer”, zu denen die Kinder der
Quiz-Teams sprinten mussten, um die Fra-
gen zu beantworten, sorgten fiir Spannung
und Bewegung auf der Biihne - und damit

fiir ein Erlebnis, das auch die Zuschauer in

gen Angeboten neue Formen der Kommuni-
kationsarbeit in den Zielgruppen der Kinder
und Jugendlichen etablieren zu wollen
(siehe auch Seite 22).

Gesellschaftsthemen

Die Satzung des i.m.a e.V. gibt vor, dass
sich der gemeinniitzige Verein weder partei-
politisch noch konfessionell betdtigen darf.
Gleichwohl ist es ihm gestattet, auch mit
politischen oder religiosen Gruppierungen
zuinteragieren. Es ist sogar wichtig, dass die

Arbeit des Vereins auch diese Zielgruppen

Darum gehért zur Presse- und Offentlich-

keitsarbeit auch die Ansprache von Politi-
kern und religiosen Reprasentanten. Dabei
fungiert der i.m.a e.V. auch als Kommuni-
kator, der Menschen zusammenbringt. So
werden z.B. regelmdRig Kultur- und Agrar-
politiker auf die vom i.m.a e.V. auf der Bil-
dungsmesse didacta organisierte Gemein-
schaftsschau ,Landwirtschaft & Erndhrung
- erleben lernen” eingeladen. Hier bringt
der Verein seine Partneraussteller der grii-
nen Branche mit den Reprdsentanten aus

Politik und Gesellschaft zusammen. Diese

11



Begegnungen dienen neben dem direkten
Austausch zu tagesaktuellen Themen auch
einer perspektivischen Arbeit, wenn es dar-
um geht, die Bediirfnisse der Landwirtschaft
und ihrer Akteure in der Bildungsarbeit dar-

zustellen (siehe auch Seite 23).

Im Berichtsjahr waren auf der didacta in
Stuttgart neben Landwirtschaftsminister Pe-
ter Hauk, auch Staatssekretdre und Haupt-
abteilungsleiter aus den Ministerien von
Baden-Wiirttemberg zu Gast. Nicht zuletzt
war auch die Bundespolitik mit Minister Cem
Ozdemir der Einladung auf die i.m.a-Ge-
meinschaftsschau gefolgt. Er war gleich in
doppelter Funktion erschienen. Als Bundes-

landwirtschaftsminister interessierte sich

12
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Zukunftsfahiges
Denken
und Handeln

Cem Ozdemir fiir die Arbeit vom Netzwerk
Lernort Bauernhof, und als Bundesminister
fiir Bildung und Forschung fiir die pada-
gogisch-didaktischen Komponenten der
Bildungsangebote und die Initiativen, die
auBerschulische Bildungsarbeit auf dem

,Lernort Bauernhof” leisten.
Bildungsmagazin

Zur Presse- und Offentlichkeitsarbeit ge-
hort inzwischen auch die Redaktion vom
i.m.a-Bildungsmagazin Jlebens.mittel.
punkt”. Mit dem Jahreswechsel wurde die
Zeitung optisch aufgewertet. Zudem er-
hielt sie durch entsprechende Inhalte eine

starkere journalistische Pragung. Als ein

lebens.mittel.

Das Bildungsmagazin fiir Natur, Landwirtschaft & Emahrung

. e

Zeichen dafiir mag auch die neue Einord-
nung als ,Bildungsmagazin” gelten, das bis
dahinals ,Lehrermagazin” positioniert war.
Die neue Ausrichtung folgt nicht nur einer
in Kreisen der Zielgruppen verdnderten
Sprache, sondern zielt vor allem auf eine
Ausweitung des Lesepublikums ab. Dies
wird auch durch die Themenauswahl deut-
lich, mit der neben Lehrkraften nun auch
weitere Zielgruppen interessiert werden
(siehe auch Seite 13).




Das Jahr 2025 brachte eine Zasur in der
Produktion der Bildungsmaterialien. Weil
Zuwendungen, die eine Finanzierung absi-
chern, zundchst ausgeblieben waren, muss-
ten viele Projekte zuriickgestellt werden.
Dies betraf inshesondere die gedruckten
Verdffentlichungen, da deren Produktion
immer auch mit der Beschaftigung von
Dienstleistern von der Grafik bis zur Drucke-

rei verbunden ist.

Dadurch konnten auch Lagerbestdnde an
Lehr- und Lernmaterialien nicht nachge-
druckt werden. So kam es, dass der Bestand
von Monat zu Monat abnahm. Im Verlauf
des Jahres waren dann viele Materialien

restlos vergriffen, so dass interessierte

Nutzer auf die Online verfiigbaren Versio-

nen zugreifen mussten.
lebens.mittel.punkt

Insbesondere die Produktion des i.m.a-
Bildungsmagazins stand zundchst wegen
fehlender Mittel vor Herausforderungen.
Die erste Ausgabe im Friihjahr konnte noch
realisiert werden. Doch die Finanzierung
der drei weiteren Hefte stand infrage. Die
Geschiftsfiihrung des Vereins ging mit die-
ser Situation offen um und informierte den
i.m.a-Arbeitsstab, in dem die Bildungs-
und Kommunikationsexperten der Landes-
bauernverbande als Reprdsentanten der

Vereinsmitglieder mitwirken.
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Das weiRe Gold
vom Acker

N UnterickTs-
B BAUSTEINE
INDESEM Hegg:

Auf Empfehlung des neuen Chefredakteurs

vom ,lebens.mittel.punkt” wurde beschlos-
sen, zwei Ausgaben der Zeitschrift zusam-
menzulegen, um so die Zeit bis zur Bewilli-
gung der Fordergelder zu {iberbriicken, die
fiir das letzte Quartal des Jahres in Aussicht
gestellt waren. Durch enorme Anstrengun-
gen der Redaktion und viel Verstédndnis und
Kollegialitdat der Dienstleister gelang es,
mit dem Heft 61/62 vom ,lebens.mittel.
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punkt” eine Doppelausgabe zu produzieren

- ein Novum in der 16jdhrigen Geschichte

des Bildungsmagazins.

Die Doppelausgabe erschien nach den gro-
Ren Ferien zu Beginn des neuen Schuljahres
mit einem Umfang von 44 Seiten; zwolf Sei-
ten mehrals Giblich. Um den Lehrkréften die
gewohnte Anzahl an Unterrichtsbausteinen
zu bieten -je Hefti.d.R. zwei fiir die Primar-
und zwei fiir die Sekundarstufe - hatte die
Redaktion einige der Themen so aufberei-
tet, dass siein beiden Klassenstufen einge-
setzt werden konnten. Auf diese Weise war

es gelungen, insgesamt elf Unterrichtsbau-
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steine in dem Heft unterzubringen - und
dem Lesepublikum damit insgesamt sogar

mehr Bildungsmaterial zu bieten.

Mehr noch: Die Redaktion hatte die Unter-
richtshausteine erstmals mit den Symbolen
der 17 UNO-Nachhaltigkeitsziele versehen,
so dass ihr Nutzwert fiir die Bildungsarbeit
auf einen Blick erkennbar wurde. Welche
Bedeutung die Nachhaltigkeitsziele, im
,SDGs”

(Sustainable Development Goals), fiir die

Sprachgebrauch auch genannt
Bildungsarbeit in der Landwirtschaft ha-
ben, wurde in einem doppelseitigen Beitrag
in der Heftmitte erldutert. Er ist so gestal-
tet, dass er zum Sammeln herausgenom-

men werden kann - als ein Grundstock fiir

dhnliche Themen in den weiteren Ausgaben

des Bildungsmagazins.

Fiir die folgenden Monate hatte die Redak-
tion zudem die Maxime ausgegeben, alle
bislang erschienenen und online verfiig-
baren 240 Unterrichtsbausteine hinsicht-
lich der Nachhaltigkeitsziele einzuordnen
und entsprechend zu markieren. Dieser
inhaltlichen Verbesserung wiirden in den
kommenden Heften weitere Orientierungs-
hilfen fiir den Einsatz der i.m.a-Materialien
im Schulunterricht folgen. Sie sollen es den
Lehrkréften erleichtern, die Ziele einer ,Bil-
dung fiir nachhaltige Entwicklung” (BNE)
umzusetzen, wie sie inzwischen in vielen

Bildungspldnen der Schulen verankert ist.
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Bereits mit Heft 60, der ersten Ausgabe vom
Jlebens.mittel.punkt” im Berichtsjahr, war
ein neues Abo-Modell eingefiihrt worden.
Darauf war in den zuvor erschienenen Hef-
ten ausgiebig hingewiesen worden. Damit
wurde auf das veranderte Nutzungsver-
halten reagiert. Bereits mehr als 400.000
Leser hatten die Zeitschrift online gelesen
oder heruntergeladen, und die Nachfrage
des gedruckten Heftes war entsprechend

zuriickgegangen.

Darum wurde jetzt fiir den elektronischen
Bezug das neue Abo-Modell eingefiihrt: Die
Leserinnen und Leser tragen sich auf der
i.m.a-Homepage online ein und erhalten

dann das Heft kostenlos per E-Mail.
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Zudem konnen alle Hefte wie bisher auf
der i.m.a-Homepage oder im i.m.a-Web-
shop kostenlos gelesen werden. Wer weiter-
hin die gedruckten Ausgaben erhalten méch-
te, kann den ,lebens.mittel.punkt” fiir zwolf
Euro im Jahr abonnieren. Mit diesen Verande-
rungen wurden nicht nur Kosten fiir Druck und
Versand gespart, sondern vor allem Ressour-

cenim Interesse des Umweltschutzes.

Mit dem Wechsel in der Chefredaktion wur-
den auch einige inhaltliche und optische
Verdnderungen beim ,lebens.mittel.punkt”
umgesetzt. Aus der Einordnung als ,Lehrer-
magazin“ wurde das ,Bildungsmagazin®. Der
Begriff steht nicht nur fiir eine journalistische

Ausrichtung, er ermdglicht auch die Erwei-

(ebens.mittel punkt ——=

Das Bildungsmagazin fur Natur, Landwirtschaft und Eméhrung

Anmeiden fur den postalishen Bezy
s !

Enzetheft-Kayf
s Mengen-abo

a
)

oroe

terung der Zielgruppen beim Lesepublikum.
Nicht zuletzt entspricht der neue Begriff auch
einem gewandelten Sprachverstdndnis.

Optisch wurde das Magazin behutsam re-
noviert. Die Unterrichtshausteine werden
jetzt bereits auf der Titelseite mit Fotos
angekiindigt und auch die anderen The-
men genannt. Gleich auf der zweiten Seite
werden neue i.m.a-Materialien vorgestellt.
Insgesamt ist die Redaktion bemiiht, den
Leserinnen und Lesern viele Servicean-
gebote zu machen; z.B. indem Lehrkrafte
und Landwirte {ber ihre Erfahrungen in
der Bildungsarbeit berichten und Ratgeber-
Themen auch Zielgruppen auRerhalb des

Bildungsbetriebs adressieren.
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Dem Tierwohl
auf der Spur
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Paul, der Hund
vom Bauernhof

Mit zwei Ausgaben wurde die erfolgreiche
Buchreihe fiir Kleinkinder fortgesetzt. Im
ersten Heft des Jahres stand das Tierwohl
von Rindern und Schweinen im Fokus. Da-
mit war das Mal- und Vorlesebuch ganz auf
der Hohe der Zeit, war doch nach 37 Jahren
erstmals wieder die Maul- und Klauenseu-
che auf einigen Bauernhdfen aufgetreten.
In Zeichnungen, leicht verstandlichen Tex-
ten und erstmals auch von einem Erzdhler
vertont, wurde erklart, wie in der Nutz-
tierhaltung Vorsorge getroffen wird, damit
Krankheiten aus den Stéllen herausge-

halten werden. Die Erkenntnis der Erleb-
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nisse von Paul, dem Hund vom Bauernhof:
Wenn es den Tieren gut geht, freut sich der

Mensch.

Auch in der zweiten Geschichte der klei-
nen Buchreihe wurde den Kindern eine Er-
kenntnis vermittelt: Das Wetter ist unbere-
chenbar; es kann fiir reiche Ernten sorgen
oder sie auch vernichten. In ,Paul und der
Wetterfrosch” wird unterhaltsam und kind-
gerecht erklart, welche Einfliisse das Wet-
ter auf die Landwirtschaft hat und wie die

Bauern damit umgehen.

Unterrichtsposter Legehenne

In der Wissensvermittlung iiber die land-
wirtschaftliche Tierhaltung sind Lehr- und
Lernmaterialien zur Legehennenhaltung
neben den Unterrichtspostern zur Kuh und
zum Schwein die am stdrksten nachgefrag-
ten Bildungsmaterialien des i.m.a e.V. Mit
dem neuen Poster ,Die Legehenne - Woher
kommen die Eier fiir Friihstiick, Kuchen und
Co.?" wird das Spektrum unterschiedlichster

Bildungsmaterialien zum Gefliigel erweitert.

Veranschaulicht wird der Weg von der Zeu-
gung in einem Vermehrungsbetrieb Uber
die Briiterei in einer Kiikenfarm sowie der

Hennenaufzucht bis zu deren Haltung in



einem Stall, in dem die Tiere jene Eier er-
zeugen, die uns Menschen am Ende der
Wertschopfungskette als Nahrung dienen.
Kaum ein anderes Lebensmittel hat eine
hohere biologische Wertigkeit, verdeut-
licht das Poster. Neben der Erlduterung,
wie ein Ei aufgebaut ist oder wie es seine
Form erhdlt, regt das Poster zu Experimen-
ten und der Zubereitung von Eierspeisen
an. Auch die Bedeutung von Eiern in der
Kulturgeschichte wird thematisiert. Nicht
zuletzt wird veranschaulicht, wie die Lege-
hennen leben. Damit bietet das Poster zur
Legehenne vielfdltige Anregungen fiir die
Wissensvermittlung im Unterricht, in der
Kita-Gruppe und auch zurindividuellen Ver-

braucher-Information.
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Werkstattkiste
Moderne Landwirtschaft

Neben den Lehr- und Lernmaterialien fiir
den Schulunterricht, bietet der i.m.a e.V.

von Zeit zu Zeit mit seinen ,Werkstattkis-

Giille ist ein wertvoller Naiurdi.‘mger

Der Nahrs{offkrets[auf

Mit Wasser/ Stroh

-
IR

Wie funktioniert eine Biogasanlage?

Bildbogen

Schneidet aus oder malt setbst.

\

Kot und Urin

/J

mischen

ten” auch Bildungsmaterialien fiir Lehr-
krafte an. Haufig handelt es sich dabei um

universitdre Arbeiten von Studierenden.

Die ,Werkstattkiste Moderne Landwirt-
schaft” fokussiert auf den Sachunterricht
an inklusiv arbeitenden Grundschulen.
Lehrkréfte erhalten Anregungen und Hil-
festellungen fiir die Gestaltung von didak-
tisch und methodisch sinnvollem Lehrmate-
rial und Lernaufgaben fiir einen gedffneten
Sachunterricht, der vielperspektivisch und
inklusiv ausgerichtet ist. Das Buch bietet
auf 152 Seiten ein breites, aber iiberschau-
bares Lernangebot, mit dem die verschie-
denen Lernkandle kompetenzorientiert an-

gesprochen werden konnen.
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ZUKUNFTSBOX
Land wir‘tschaﬁ

Zukunftsbox Landwirtschaft

Das wohl ungewdhnlichste neue Bildungs-
material, das deri.m.a e.V. im Berichtsjahr
prasentiert hat, diirfte die ,Zukunftshbox”
sein. Sie ist mehr als nur ein Spiel, auch
wenn dies auf den ersten Blick so erschei-
nen mag. Denn es setzt die Bereitschaft zum
Dialog voraus und die Beschdftigung mit
Zukunftsfragen zu Themen wie Nachhaltig-
keit und Gerechtigkeit, Verdnderungen in
Bevolkerungsstrukturen sowie anderen ge-

sellschaftlichen und politischen Aspekten.
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Das Spiel bedient sich der sogenannten

»Szenariotechnik”, die mogliche Entwick-
lungen beschreibt und dazu einlddt, diese
zu hinterfragen. Mit Trendkarten lassen sich
Tendenzen verdndern und neue Schwer-
punkte setzen. Und immer wieder stellen
sich dabei Fragen, welche der Szenarien
realistisch erscheinen, was wiinschenswert
ist oder wie sich bestimmte Entwicklun-
gen befordern oder gar verhindern lassen.
Dabei kommt es darauf an, neue Blick-

winkel einzunehmen, eigene Ansichten zu
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hinterfragen und sich mit den Mitspielern
auszutauschen, um neue Erkenntnisse zu

erlangen.

Die Zukunftsbox Landwirtschaft richtet sich
an Schiiler und Schiilerinnen ab der dritten
Klasse; sie ist aber auch fiir dltere Zielgrup-
pen und Erwachsene ein unterhaltsames
Spiel, um positive und negative Folgen heu-
tiger Handlungen und Entscheidungen fiir
die Landwirtschaft beurteilen zu kdnnen.
(Siehe auch Seite 27).

dest du se\bstewmn |
,um es zu essen’?



Escape Games
selbst gestalten

Bildungsarbeit auf auRerschulischen Lern-
orten, wie sie z.B. auf Bauernhdfen be-
trieben wird, braucht immer wieder neue
Anregungen. Rédtselspiele sind dabei ein
probates Mittel, um junge Menschen zu
interessieren. Mit der Broschiire ,Escape
Games fiir den Lernort Bauernhof und die
Schule selbst gestalten” gibt es einen Leit-
faden, der es Landwirten und Lehrkraften
erleichtert, solche Ratselspiele individuell

zu entwickeln und umzusetzen.

Die ,Escape Games“-Broschiire des i.m.a

e.V. orientiert sich an den Zielen einer

ESCAPE GAMES

3 e
fir den Lernort sauernhof und die Sehul

selbst gestalten
S

e
I
gauerNHOF Vot -

LBildung fiir nachhaltige Entwicklung”

(BNE), die zum Ziel hat, junge Menschen zu
zukunftsfahigem Denken und Handeln zu
befdhigen. Daher geht es bei den ,Escape
Games” darum, eigene Entscheidungen und
deren Folgen erst zu bedenken, bevor man

sie umsetzt.

Die Broschiire gibt Anregungen fiir die
Entwicklung eigener Spielideen und den
Umgang mit unterschiedlichen Typen von
Mitspielern. Sie macht Vorschlage fiir Spiel-
orte, deren Inszenierung, fiir Spielmate-
rialien und das Aufstellen von Spielregeln.
Und schlieRlich gibt es Hilfestellungen zur
Durchfiihrung eines Spiels.

dell leich
gsstufen baim Schwain

Baumodell Schweinestall

Nach umfangreicher Vorarbeit konnte im
Berichtsjahr der Prototyp eines Baumo-
dells fiir einen Schweinestall prasentiert
werden. Mit ihm [@sst sich ein Miniaturstall
aus festem Karton errichten, der in seiner
Ausprdgung den echten Schweinestéllen
entspricht, die in der Tierhaltung genutzt
werden. Das besondere an diesem Baumo-
dellist die Nachvollziehbarkeit, wie sich ein
Schweinestall verandert, wenn manihn den
verschiedenen Haltungsformen anpasst,
fiir die in der landwirtschaftlichen Realitdt

oft groRe Investitionen erforderlich sind.
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Ziel des Baumodells ist es, landwirtschaft-

lichen Laien und hierinsbesondere Kindern
zu verdeutlichen, welche Auswirkungen die
Wiinsche von Verbrauchern fiir mehr Tier-
wohl in der Praxis haben, wenn z.B. den
Tieren mehr Platz, Beschéftigungsmaterial
oder auch Auslauf geboten werden soll. Das
Baumodell veranschaulicht dafiir die fiinf
verschiedenen Haltungsstufen, die den An-
gaben auf den Lebensmittelverpackungen
entsprechen. Zudem ist das Baumodell mit

weiterfiihrenden Informationen ausgestat-
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tet. Der Prototyp wird zundchst getestet,
um zu {iberpriifen, wie verstandlich die Um-

setzung fiir die Zielgruppen ist.
1x1 der Landwirtschaft

Fast so alt wie der i.m.a e.V. ist auch der
kleine, praktische Taschenkalender im Le-
porello-Format. Seit 65 Jahren wartet er je-
weils zum Jahreswechsel mit den aktuellen
Agrardaten, Adressen aus der Landwirt-
schaft und einem jdhrlich wechselnden

Schwerpunkt-Thema auf.

Zum Ende des Berichtszeitraumes wurde
fiir das kommende Jahr die Kreislaufwirt-

schaft in den Fokus genommen. Obwohl

1x1

der Landwirtschaft

das ,1x1“ vornehmlich von Landwirten und
anderen Akteuren der griinen Branche ge-
nutzt wird, adressiert der Autor mit seinem
redaktionellen Beitrag immer auch Ziel-
gruppen auRerhalb der Fachwelt. So wurde
fiir 2026 am Beispiel der Nutztierhaltung
auch fiir Laien verstandlich erldutert, wa-
rum unsere Kulturlandschaften andere wa-
ren, wiirden nicht Rinder jene pflanzlichen
Rohstoffe verzehren, die fiir die menschli-
che Erndhrung ungeniel3bar sind. Denn was
Tiere fressen, verdauen und ausscheiden,
diingt und ldsst Pflanzen nachwachsen, die
Kohlenstoffdioxid aus der Luft im Boden
speichern, was wiederum neues Wachstum
befdrdert, dem Erhalt der Artenvielfalt und

dem Klimaschutz dient.
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Ein zentrales Handlungsfeld desi.m.a e.V.
ist die Teilnahme an landwirtschaftlichen
Fachmessen und Verbraucherveranstal-
tungen. Sie bieten Gelegenheiten zu per-
sonlichen und individuellen Kontakten
mit den Zielgruppen des Vereins. Gleich-
wohl stehen diesem Engagement oft hohe
Kosten gegeniiber. Um an den mehr als
vierzig Veranstaltungen teilzunehmen,
auf denen im Laufe eines Jahres die Land-
wirtschaft ihre Leistungsfahigkeit prasen-
tiert, fehlen die Mittel.

Darum konzentriert sich der i.m.a e.V.
schon immer auf sogenannte Leitmessen.
Zu denen gehdren die Griine Woche in

Berlin, das Bayerische Zentral-Landwirt-

schaftsfest in Miinchen und das Landwirt-
schaftliche Hauptfest in Stuttgart. Wah-
rend die Griine Woche immer im Januar
das Agrarjahr erdffnet, finden die beiden
anderen Messen in einem Turnus von vier
Jahren statt.

An den vielen anderen Veranstaltungen
der griinen Branche - von der Mela und
Norla im Norden, iiber reine Fachmessen
wie der Agritechnica oder EuroTier, bis
zu landwirtschaftlichen Volksfesten im
Siiden der Republik - kann der i.m.a e.V.
allenfalls punktuell teilnehmen, oder
wenn er dabei von den 6rtlichen Bauern-
verbanden unterstiitzt wird. Immer nutzen

jedoch seine Mitglieder, die Landesbau-

-CHN CA’
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hens

ernverbande, die i.m.a-Materialien auf
derartigen Veranstaltungen, die zudem
auf den Kommunikationskanalen des Ver-

eins inhaltlich begleitet werden.

Obwohl die Bildungsmesse didacta nicht
zu den Veranstaltungen der Landwirt-
schaft gehort, ist sie fiir den i.m.a e.V.
von zentraler Bedeutung. Denn nirgend-
wo sonst kommen so viele Lehrkrafte
und Erzieherinnen zusammen, die fiir
die i.m.a-Bildungsarbeit essenzielle Be-
deutung haben, nutzen die Pddagogen
doch die Materialien des Vereins fiir ihre
Bildungsarbeit. Darum ist die Teilnahme
trotz kontinuierlich steigender Kosten

unverzichtbar.
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»Deri.m.ae.V. hatdie Jugend auf die Griine
Woche gebracht” — diese Uberschrift einer
Pressemitteilung hatte 2025 mehr Bedeu-
tung als in vielen Jahren zuvor. Zwar war
es schon immer so, dass viele Schulklassen
und Familien mit ihren Kindern die Ange-
bote auf dem i.m.a-Wissenshof wahrend
der Griinen Woche genutzt haben, aber im
Berichtsjahr wurde dies besonders deutlich
durch die Beteiligung der jungen Menschen
an inzwischen drei speziellen Veranstal-
tungen, die unter dem Rubrum ,Schiiler-

pressekonferenz” organisiert wurden.

Wahrend sich die Darstellung des Ver-
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eins in der sogenannten ,Bauernhalle®,
dem ErlebnisBauernhof, auf einen kleinen
Stand mit Brotgetreide und nachwach-
senden Rohstoffen beschrankte, gab es
erstmals drei Bildungsveranstaltungen
fiir mehr als tausend Schulkinder und Ju-
gendliche. Neben der klassischen Schiiler-
pressekonferenz fiir vierte bis siebente
Klassen und einem Schiiler-Workshop-Ge-
sprach fiir Oberschiiler, gab es erstmals

mit einem Schiiler-Quiz auch eine Veran-

staltung fiir Kinder aus dritten und vierten

Klassen. Und ihr Erfolg sorgte auf der Grii-

nen Woche lange fiir Gesprachsstoff.

Dabei war die Idee recht einfach: Schul-
klassen aus Berlin und Brandenburg tra-
ten in einem Quiz zu landwirtschaftlichen
Themen gegeneinander an. Indem jedoch
nicht nur Fragen zu beantworten waren,
sondern eine Jury die Antworten durch

weiterfiihrende Informationen erganzte,
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Bauerinnen erhielt die

entstand ein Lerneffekt. Und fiir Begeiste-

rung sorgte auch der Einsatz sogenannter
»Buzzer”, zu denen die Kinder erst sprin-
ten mussten, bevor sie eine Frage be-
antworten konnten. Es war ein Spektakel
- nicht nur fiir hunderte Kinder, sondern
auch fiir alle Zuschauer in der Branden-

burghalle des Berliner Messegeldndes.

Eher inhaltlich engagiert ging es bei der
klassischen Schiilerpressekonferenz auf

dem ErlebnisBauernhof zu. Rund um die
Frage ,Wie kommt die Milch in die Tiite”
ging es nicht nur um die Verarbeitung,
sondern auch um Lebensmittelsicherheit,
Tierhaltung und Ersatzprodukte. Die Ex-
perten, die auf die Fragen der Redakteure
von Schiilerzeitungen und aus Medienar-
beitsgruppen antworteten, waren beein-
druckt von der hohen inhaltlichen Quali-

tat der Fragen der Schiiler.

Geradezu konstruktiv ging beim Work-
shop-Gesprach fiir Oberschiiler zu. Dieses
Format war aus der Schiilerpressekonfe-
renz heraus entwickelt worden, weil Ju-
gendliche nicht nur Fragen stellen, son-

dern mit Experten diskutieren wollten. Im
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die Grone Woche

Mittelpunkt der Veranstaltung stand die
Sorge der Jugendlichen um ihre eigene
und die Zukunft der Landwirtschaft auf-

grund des Klimawandels.

Insgesamt konnte am Ende der Griinen
Woche konstatiert werden, dass die mehr
als tausend jungen Gaste deri.m.a-Veran-
staltungen groRes Interesse an den The-
men der Landwirtschaft, an Erndhrungs-

und Naturthemen gezeigt hatten.
Bildungsmesse didacta
Flir 22 Partner aus der griinen Branche

hatte deri.m.a e.V. auf der gréRRten euro-

pdischen Bildungsmesse wieder die Ge-
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die Bildungsmesse

meinschaftsschau ,Landwirtschaft & Er-
ndahrung - erleben lernen” organisiert.
Mit diesem Angebot hat sich der Verein
in den 26 Jahren seiner Teilnahme als ein
Bestandteil der didacta unverzichtbar fiir
die Kommunikation mit Lehrkrédften und

Erzieherpersonal gemacht.

Kern vieler Angebote der Gemeinschafts-
schau sind immer wieder Mitmachelemente.
Sie bieten dem Fachpublikum neben den
Materialien fiir die theoretische Wissens-
vermittlung Anregungen fiir einen abwechs-
lungsreichen und praxisorientierten Unter-
richt. Vieles davon zahlt auf eine ,Bildung
fiir nachhaltige Entwicklung” ein, wie sie

inzwischen im Schulalltag praktiziert wird.
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Der i.m.a e.V. hat als Mitaussteller neben

seinen Bildungsmaterialien auch alle seine
Initiativen prédsentiert. Traditionell steht
dabei der ,Lernort Bauernhof” im Mittel-
punkt. Denn auf der didacta geht es immer
auch darum, Erzieherinnen und Lehrkréfte
zu motivieren, mit den von ihnen betreuten
Kindern und Schiilern einen aulerschu-
lischen Lernort aufzusuchen. Dort ldsst
sich in der landwirtschaftlichen Praxis am
besten vermitteln, wie Nahrungs- und Le-
bensmittel entstehen, Nutztiere gehalten

werden und Ackerbau betrieben wird.

2025 fand die didacta in Stuttgart statt.
Nachdem die Messe lange Zeit in einem

Rhythmus von drei Jahren zwischen den

Stddten Hannover, Koln und Stuttgart als
Ausstellungsorte gewechselt hatte, war
Hannover seit 2018 nicht mehr als Messe-
ort genutzt worden. Dass die niedersachsi-
sche Landeshauptstadt ab 2027 wieder zum
didacta-Standort erklart wurde, war dann
eine Nachricht, die deri.m.a e.V. im Laufe

des Berichtsjahres kommunizieren konnte.
Deutscher Bauerntag

Das jahrliche Treffen der Delegierten aller
Landesbauernverbande fand 2025 in Ber-
lin statt. Der i.m.a e.V., dem die Verbande
ebenfalls als Mitglieder angehéren, nimmt
daher traditionell an dem Jahrestreffen

teil. Dabei nutzt er die Gelegenheit als



Aussteller, auf seine Arbeit aufmerksam zu
machen und im Gesprach mit den Delegier-
ten zu erkunden, welche Themen aus deren
Sicht Relevanz fiir die Offentlichkeitsarbeit

und Verbraucherbildung haben.
Evangelischer Kirchentag

Die Satzung des i.m.a e.V. schreibt dem
Verein vor, sich politisch und religios neu-
tral zu verhalten, was meint, dass er sich
auf diesen Gebieten nicht zu positionie-
ren hat. Dass schlielRt allerdings nicht die
Teilnahme an Veranstaltungen aus. Und
darum war der Verein 2025 auch der Ein-
ladung auf den Evangelischen Kirchentag

nach Hannover gefolgt.

Auch die Kirche bietet als Teil unserer
Gesellschaft eine Plattform fiir alle Teile
unserer Bevolkerung, um ins Gesprdch zu
kommen. Dass Landwirte und Landwir-
tinnen dazu gehdren, ist daher selbstver-
standlich, denn es ist die Landwirtschaft,
die durch ihre Leistungen zur Existenzsi-
cherung der Menschen beitrdgt. Dies zu
betonen, ist eine der Kommunikationsauf-
gaben des i.m.a e.V., der sich mit seiner
Transparenz-Initiative ,EinSichten in die
Tierhaltung” auf dem ,Markt der M&glich-
keiten” des Kirchentages beteiligt hat.
Tierhaltung gehort auch aus christlicher
Perspektive zur Existenzsicherung, und
der Dialog dariiber wird von der Landwirt-

schaft offen gefiihrt.

\iu.Uu‘ " Mg 7;:“::'»!:

Auf dem Evangelischen Kirchentag ist

der i.m.a e.V. noch einen Schritt weiter
gegangen, indem er das Publikum einge-
laden hat, sich lber die Zukunft unserer
heimischen Landwirtschaft Gedanken zu
machen. Mithilfe der neuen ,Zukunftsbox
Landwirtschaft” konnten die Besucher
miteinander ins Gesprach kommen, um zu
hinterfragen, wie eine intakte Landwirt-
schaftin zwanzig oder dreilRig Jahren aus-
sehen sollte, die einerseits die Erndhrung
unserer Bevdlkerung sicherstellt, ande-
rerseits aber auch Ressourcen schont und

Landschaftspflege betreibt.
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PROJEKTE & AKTIONEN

Netzwerk
Lernort Bauernhof

Mit Beginn des Jahres hatte sich deri.m.a
e.V. aus seiner leitenden Funktion beim
Bundesforum Lernort Bauernhof verab-
schiedet. 13 Jahre lang lag es in seiner
Verantwortung, Férderantrage fiir die Ar-
beit des Forums zu stellen, zu koordinie-
ren und Veranstaltungen zu organisieren.
Das bereits im vergangenen Berichtsjahr
vom i.m.a e.V. neu geschaffene Netz-
werk Lernort Bauernhof dibernimmt nun
viele der Ziele, die der i.m.a e.V. bislang
im Bundesforum reprasentiert hatte, und
richtet sie insbesondere auf die Belange

des bauerlichen Berufsstandes aus. Damit
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entspricht der Verein den Interessen sei-
ner Mitglieder. Gleichwohl bleibt deri.m.a
e.V. auch in der Rolle eines interessierten
Teilnehmers im Bundesforum Lernort Bau-

ernhof am Konferenztisch weiter dabei.

Die Arbeitim neuen Netzwerk Lernort Bau-
ernhof war 2025 geprégt durch zahlreiche
Prasentationsrunden, auf denen erldutert
wurde, wie die auBerschulische Bildungs-
arbeit auf landwirtschaftlichen Betrieben
organisiert und inhaltlich ausgestaltet
werden kann. Gerade das Spezifikum eines
Bauernhofes, der kein Streichelzoo ist,
sondern als wirtschaftlicher Produktions-
betrieb eine andere Kernaufgabe erfiillt,

bedeutet fiir die begleitende Bildungs-

o

i,

arbeit besondere Herausforderungen.
Dies zu vermitteln und die Akteure der Bil-
dungsarbeit auf den Betrieben zu unter-
stiitzen, ist eine Kernaufgabe des i.m.a

e.V.in diesem Netzwerk.

Bereits zur Einfiihrung der neuen Initia-
tive im Sommer 2024 hatte der i.m.a e.V.
mit der Broschiire ,Leitfaden Lernort Bau-
ernhof” die erste Standardpublikation fiir
landwirtschaftliche Betriebe, Kita und
Schule aufgelegt, die insbesondere auf
die Bildungsarbeit in der professionellen
Landwirtschaft ausgerichtet ist. Im Be-
richtsjahr ging es nun darum, den Nutzen
und die Anwendung dieses Standardwer-

kes zu verdeutlichen. Hinzu kam mit dem



Leitfaden ,Escape Games fiir den Lernort

Bauernhof und die Schule” ein Ratge-
ber zur kreativen Wissensvermittlung im
Rahmen aulerschulischer Bildungsarbeit

(siehe Seite 19).

An der Seite des i.m.a e.V. hatten sich
die Interessengemeinschaft der Erlebnis-
bauern in Bayern, die Bauernschule Bad
Waldsee in Baden-Wiirttemberg und viele
Kreisbauernverbande in den Bundesldn-
dern fiir die Durchdringung des Konzeptes
vom Netzwerk Lernort Bauernhof und sei-

ner Bildungsmaterialien engagiert.

Mit dem Netzwerk Lernort Bauernhof hat

der i.m.a e.V. nicht nur den bauerlichen
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Berufsstand zusammengebracht, der auf
seinen Betrieben auRerschulische Bil-
dungsarbeit leistet. Immer wieder wurden
auch Lehrkréfte einbezogen, die sich auf
den Besuch eines Hofes mit ihrer Schul-
klasse vorbereiten wollten. Dabei stand
vielfach die ,Bildung fiir nachhaltige Ent-
wicklung” (BNE) im Fokus, mit der Kinder
und Jugendliche zu eigenverantwortli-

chem Handeln befdhigt werden sollen.

Landwirtschaft
macht Schule

Im Mittelpunkt der Aktivitdten stand der
weitere Ausbau des bundesweiten Netz-

werkes an Landwirten, die im Schulunter-
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/‘v‘ LANDWIRTSCHAFT

macht Schule

richt an der Seite von Lehrkraften iiber die
Landwirtschaft informieren. Zudem konn-
te die Entwicklung der ,Zukunftsbox Land-
wirtschaft” abgeschlossen und das Spiel

der Offentlichkeit prisentiert werden.

Mit dem Spiel werden Fragen zu unserer
Zukunft und insbesondere der Zukunft der
Landwirtschaft gestellt: Wie wird sie sich
weiterentwickeln, welche Rolle wird die
Landwirtschaft kiinftig in unserer Gesell-
schaft einnehmen, welche Bedeutung hat
die Landwirtschaft beim Schutz unserer
Ressourcen und Landschaften? Diese und
weitere Fragen beschdftigen nicht nur
Landwirte, sondern viele Teile unserer

Gesellschaft. Denn die Landwirtschaft si-
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Landwirtach

chert unsere Erndhrung, schiitzt und ent-
wickelt unsere Kulturlandschaften und ist
damit ein unverzichtbarer Teil unseres Le-
bens. Ob es um Ackerbau und Tierhaltung,
Erndhrungsthemen, neue Technologien,
Umwelt- oder Klimafragen geht — immer
ist die Landwirtschaft Teil der Losungen,
iber die debattiert wird. Mit der i.m.a-
L+Zukunftsbox Landwirtschaft” wird daraus
ein anspruchsvolles Spiel, mit dem sich
eigene Ansichten und Meinungen iiber die
Landwirtschaft hinterfragen und potenzi-
elle Auswirkungen von Forderungen iiber-

priifen lassen. (Siehe auch Seite 18).

Sich mit Fragen der Zukunft zu beschéftigen,

ist auch Aufgabe des Futuriums in Berlin, das
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als gemeinniitzige Gesellschaft von wissen-
schaftlichen Institutionen und Einrichtun-
gen der Wirtschaft mit Unterstiitzung vom
Bundesministerium fiir Forschung, Techno-
logie und Raumfahrt 2014 gegriindet wur-
de. Im ,Haus der Zukiinfte” kdnnen sich die
Besucher mit ,Zukunftsboxen” zu verschie-
denen Fragen befassen - und seit 2025 nun
auch mit Fragen zur Landwirtschaft, denn
auch dort ist die i.m.a-Zukunftshox inzwi-
schen verfiighar. Auch in weiten Kreisen der
Landwirtschaft stieR die Zukunftshox auf
grolRes Interesse. Nahezu alle Landesbauern-
verbande und weitere Institutionen habenim
Berichtsjahr z.T. mehrere der Spiele bestellt,
um sie ihrerseits weiterzureichen und in der

eigenen Bildungsarbeit einzusetzen.

EinSichten in die
Tierhaltung

Im Sommer des Berichtsjahres wurde in
der i.m.a-Transparenz-Initiative ein Pilot-
projekt realisiert. Auf dem Hof von Hen-
ning Briimmer wurde ein Film zur Tierhal-
tung gedreht. Die Bauernfamilie erlautert
darin, wie sie Landwirtschaft betreibt und
wie sie inshesondere ihre Tierhaltung or-
ganisiert. So ist ein Portrait entstanden,
das {iber ,EinSichten in die Tierhaltung”
hinaus zeigt, was moderne Landwirtschaft

heute ausmacht.

In der 14jahrigen Geschichte der Initiative

»EinSichten in die Tierhaltung” ist es das
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Filmreife ,EinSichy

Umfrage for touristische Betriabe fn der ite;

erste Mal, dass auch ein Film iiber einen
Betrieb entstanden ist. Zwar gibt es auf
vielen Betrieben ldngst Videokameras,
die Live-Bilder aus den Stdllen im Inter-
net zeigen, aber ein umfassendes Portrait
eines Betriebes gab es bislang noch nicht.
Filme wie dieser erganzen die Beitrdge
liber die tierhaltenden Betriebe auf der
EinSichten-Homepage. Sofern sich zeigt,

dass nicht nur andere Tierhalter, sondern

vor allem auch Verbraucher Interesse an
dieser Form der Einsichtnahme in die Tier-
haltung haben, kénnten auch {iber andere

Betriebe Filmportraits entstehen.

Traditionell versammeln sich in der
i.m.a-Transparenz-Initiative ,EinSichten
in die Tierhaltung” vor allem Landwir-
te, die Gefliigel, Rinder und Schweine
halten. Dass es auch andere Formen der
landwirtschaftlichen Tierhaltung gibt,
verdeutlicht der Verein immer wieder in
Beitrdgen, die nicht unmittelbar im Zu-
sammenhang mit den Schwerpunkten der
Initiative stehen, die aber eine wichti-
ge Aufgabe in der landwirtschaftlichen

Kommunikation ibernehmen.
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Soistesz.B. mitder Imkerei: Etwa 135.000
Imker halten in Deutschland fast eine Mil-
lion Bienenvolker. Berufsimker jedoch,
die von ihrer Arbeit leben kdnnen, gibt es
nur noch weniger als hundert. Doch ohne
die Imker, die ihrer Arbeit als Hobby oder
Hauptberuf nachgehen, wiirden Honigbie-
nen (undihre ,wilden Verwandten”) keine
Pflanzen bestduben und kdnnten in der
Landwirtschaft weder Gemiise noch Obst,
weder Raps noch Sonnenblumen, wirt-
schaftlich tragfdhig gedeihen. Der i.m.a
e.V. macht es sich daher immer wieder zur
Aufgabe, auch auf diese Form der Tierhal-
tung hinzuweisen und in diesem Zusam-
menhang auf seine korrespondierenden

Bildungsmaterialien hinzuweisen.
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Seminare und Schulungen

Im Berichtsjahr wurde eine Vielzahl an
Fortbildungen organisiert. Die Notwen-
digkeit dafiir hatte sich aus dem Bediirf-
nis der Teilnehmer aller i.m.a-Initiativen
und Projekte entwickelt, die sich einen
Austausch untereinander und Fortbildun-
gen zu einzelnen Aspekten der Bildungs-
arbeit gewiinscht hatten. Daher wurden zu
den von den Projektleiterinnen des i.m.a
e.V. organisierten Veranstaltungen immer
libergreifend alle Landwirte, Tierhalter,
Bauernhofpddagogen und sonstige Teil-

nehmer der Initiativen eingeladen.
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In den i.m.a-Initiativen ,Landwirtschaft
macht Schule”, ,Netzwerk Lernort Bauern-
hof“ und ,EinSichten in die Tierhaltung”
finden sich Teilnehmer unterschiedlichs-
ter Fachrichtungen zusammen. Insofern
kann ein ibergreifender Austausch alle
Zielgruppen bereichern. Erste Versuche
auf diesen Gebieten waren derart erfolg-
reich, dass im Berichtsjahr viele Veran-
staltungen durchgefiihrt werden konnten.
Dabei hat sich herausgestellt, dass es vor
allem Online-Seminare sind, die stark

nachgefragt werden - und das auch zu Ta-

geszeiten, die mit der Arbeit auf den land-
wirtschaftlichen Betrieben in Einklang ge-

bracht werden kdnnen.

Das Themenspektrum dieser Veranstaltun-
gen war breit gefdchert. Es reichte vom
offenen Erfahrungsaustausch ohne The-
mensetzung unter Tierhaltern oder Bauern-
hofpdadagogen, {iber Online-Schulungen
wie etwa zum Design-Programm ,Canva®“,
bis zu Seminaren, in denen trainiert wur-
de, ,Gelassen mit Stress” umzugehen. Vor-
behalten sind diese Angebote immer den
Teilnehmern der i.m.a-Initiativen. Insofern
dient die Kommunikation dariiber auch der
Werbung interessierter Landwirte fiir eine

Teilnahme an den Initiativen.
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SatzungsgemadRe Kuratorium und Mitgliederversammlung:
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il Susanne Schulze
Bockeloh

Vizeprasidentin
Deutscher Bauern-
verband e.V.
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Fiir eine bessere Lesbarkeit
wurde die jeweils tradierte
Bezeichnung gewahlt,

die jedoch immer

alle Geschlechter meint.

Mit freundlicher Unterstiitzung der Landwirt-
schaftlichen Rentenbank
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